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COMO ANUNCIARNO GOOGLE

Neste ebook vou compartilhar 3 formas que vocé mesmo pode fazer para anunciar sua
empresa ou o seu negoécio no Google.

Utilizando qualgquer uma delas vocé conseguira colocar seu site ou sua empresa
nas primeiras posi¢oes do Google.

Por vocé estar buscando uma alternativa como esta (de anunciar sua empresa no
Google), vocé deve estar muito bem informado de como a internet vem crescendo nos

Ultimos anos.




Muitos veiculos de comunicacao como a TV aberta e jornais sentem na pele a menor
audiéncia, a diminuicao no faturamento e a inferioridade quando falamos em agilidade

de informacéo.

Diversas pesquisas vém sendo publicadas sobre o comportamento das pessoas, que
estdo ficando cada vez mais tempo na internet do que na televisao, por exemplo.

Mas chega de enrolacao e vamos a pratica.




COMO O GOOGLE FUNCIONA?

Antes de |he mostrar as 3 formas de como anunciar no Google, é muito
importante que vocé entenda como o Google funciona.

Por favor, ndo pule esta parte pois vocé poderd ter muitas vantagens sobre seu concorrente se
vocé entender isso o que eu vou lhe mostrar agora.



O grande objetivo do Google ou de qualquer buscador da internet:

Oferecer informacoes relevantes a seus usuarios (no caso nos).

A grande missdo do Google, é oferecer os melhores resultados para os usuarios no menor
tempo possivel.

Vocé se lembra do buscador chamado Cadé? Eu utilizei este buscador diversas vezes quando
estava comecando a usar a internet.

Muitas das vezes que utilizei o Cadé, ndo encontrava praticamente nada do que procurava, até
que eu descobri o Google. Isso por volta de 2006, 2007.

Gracas a relevancia que o Google da aos seus usuarios, a empresa busca se aperfeicoar cada vez
mais para exibir sempre os melhores resultados para os usuarios.



AS 3 FORMAS
DE ANUNCIAR NO

GOOGLE

Existem 3 formas que vocé mesmo pode fazer para divulgar sua empresa ou seu negdcio no Google.

Vocé pode fazer isso através do:

ﬂ Google Searchi q ‘\

Google Ads

Google Meu Negdcio



GOOGLE MEU
NEGOCIO

O Google Meu Negécio ¢ um produto gratuito do Google onde vocé pode cadastrar a sua
empresa para que ela apareca nas buscas do Google.

Vocé nao precisa ter website, ndo precisa investir nada e sua empresa pode ser de qualquer tamanho
(pequeno, médio ou grande porte).

Na verdade a Unica coisa que vocé precisa é realmente ter um negdcio. Essa € a Unica diretriz
desta ferramenta, caso contrario vocé pode ser banido por infringir a politica de privacidade
deste servico.

Entdo abaixo mostro alguns passos para vocé cadastrar o seu negoécio no Google.



Veja este exemplo de onde sua empresa pode aparecer nos resultados de busca do Google:

Prefeitura Municipal de

Arapongas * Websts | | Comochense

Prefoitura

Enderago: B das Garcas, 150 - Cendro, Arapongas - PR, S6700-285
Talelone: (43) 3902-1000

Sugenr uma edigdo - E proprietanic desia emprasa?

Adicionar informagdes ausentes
Adcsonar Borans de undanamsanic

Comentarios
2 comentanos no Google

& Enviar para seu smartphone

ltens também pasquisados Vet mais 15



DICA: Ja divulguei um video explicando 0 passo a passo para cadastrar sua empresa.
Clique neste link para acessar o video.

Primeiro passo para vocé colocar seu negécio no Google é acessar o Google Meu Negdcio.

Google Meu Negécio Fazer login ou

Inicio Seja encontrado Conecte-se com seus clientes Facilite o gerenciamento Perguntas frequentes

Cologue sua empresa no Google gratuitamente

Novo: o Google Meu Negocio permite que vocé se conecte diretamente com os seus clientes, que
podem estar procurando vocé na Pesquisa do Google, no Google Maps ou no Google+.

Aparecer no Google
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https://www.google.com.br/intl/pt-BR/business/
https://www.youtube.com/watch?v=76LilqwN1-w

Para prosseguir, € necessario que vocé possua uma conta de email cadastrada no Google.
Pode ser uma conta no Gmail, por exemplo.

Caso vocé ainda nao possua, serd necessario criar a conta de email (Qque também é gratuita) para
depois cadastrar sua empresa.

Para fazer login, clique no botao superior direito “Fazer Login” ou "Gerenciar Agora':

Fazer login Gerenciar agora




Depois de criar sua conta ou de ter logado na conta ja& existente, vocé serd redirecionado para a
pagina conforme imagem abaixo:
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Por esta pagina, ja é possivel cadastrar o seu negdcio, mas recomendo que depois de logado,
vocé clique neste link, assim sera redirecionado para o local exato de onde ird cadastrar sua

empresa no Google.

Apods acessar o link acima, serdo exibidas as seguintes opcdes conforme a imagem abaixo:

Adiclonar locals

Q Adicionar um unico local

ﬂ Selecionar arquivo para importacéo
Veja uma amostra

Fazer o download do modelo
Saiba como criar um arquivo de
importagao

| 4


https://business.google.com/manage

Escolha a opgao “Adicionar um unico Local".

Apos clicar, serd aberta uma nova janela mostrando ao fundo o Google Maps e ao lado superior
esquerdo um campo dizendo: “Procure pelo nome e endereco do seu negécio”.

Vocé deverd escrever o nome do seu negdcio ou o endereco da sua empresa. Caso alguém ja
tenha feito o cadastro da sua empresa no Google, ird aparecer nos resultados.

Caso nao, acredito que este seja 0 seu caso, aparecera o seguinte resultado:
“Nao foi possivel encontrar (nome que vocé digitou)” (conforme imagem abaixo).

Digitei corretamente o nome e o enderecgo
Deixe-me inserir detalhes completos da minha empresa




Entao, selecione a opcao “Digitei corretamente o nome e endereco”.

Isso fard com que vocé seja redirecionado para uma tela onde devera inserir de fato as
informacdes sobre sua empresa como nome, cidade, estado, endereco, CEP, etc.

Google Meu Negocio > Adicionar sua empresa

MNome do negocio
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Apos preencher todas as informacdes, basta vocé clicar na opcéao “continuar”.

Seréa exibida a tela abaixo. Cheque se as informacdes estao corretas. Caso sim, marque a opgao
“Estou autorizado a gerenciar esta empresa e concordo com os Termos de Servico”.

Recomendo que vocé tire 2 minutinhos para ler os termos de servico.

Apos isso, clique em “continuar”’ e o Google comecara a configuracédo do seu negdcio.

Google Meu Negécio > Confirme sua empresa

i LTI S SRR ¥ 7744 1" [ e

Para gerenciar essa empresa no Google, confirme essas
informagoes.

Estou autorizado a gerenciar esta empresa e concordo
com os Termos de Servigo.

i

Continuar fara com gue uma Pagina do Google+ seja
criada para essa empresa

Voltar



Agora vem uma etapa crucial, pois aparecerd uma tela onde vocé teré a opcao de verificar e
confirmar o endereco que vocé cadastrou.

IMPORTANTE

Se ignorar esta etapa, sua empresa nao ird aparecer no Google.

Este procedimento é padrao e necessario, pois o Google ird verificar se o endereco existe e se
foi vocé que realmente fez o cadastro da empresa.

Lembrando que todo o processo é gratuito. O Google enviard um cédigo de confirmacgao para o
seu endereco através de uma carta e posteriormente vocé ira inserir este cddigo na pagina que
acabou de criar.



Clique na opc¢ao “Correio”. Agora estamos quase concluindo.




Vocé serd redirecionado para pagina de Bem-Vindo!

|

|
|
|

Bem-vindo ao Google Meu Negocio!

ambinamos o melhor do Google em um &4 lugar. Use o Google Meu Negbcio par

v Sim, mantenha-me informado sobre futuros langamentos para as Paginas e out

Aqui vocé podera fazer um tour e conhecer as principais funcionalidades desta pagina ou entéo
dar seus primeiros passos.

Recomendo que vocé faca o tour e depois preencha com informacdes da sua empresa e deixe

o mais completo possivel. Vocé pode inserir imagens, horario de funcionamento, principais
atividades, entre diversas outras informacoes.



Quanto mais completo, maior a relevancia o Google dara a sua pagina e provavelmente ird
exibi-la nos resultados de busca. Inclusive, quanto mais informacdes vocé preencher, melhor para

que seu negdcio ndo perca esta grande tendéncia da pesquisa por voz, que pode ajudar muito o
seu Nnegocio NOS Proximos meses.

Apds alguns dias (normalmente 10 a 20 dias) vocé receberéd (no endereco que cadastrou) uma
correspondéncia do Google contendo um cdédigo.

Este codigo vocé deverd inserir na sua pagina, na opgao que estd marcada logo abaixo:

Seu edigdes ndo serd exibido no Google, a ndo ser que vocé confirme sua empresa. Sailba mais TR PR T




Apos isso (receber a correspondéncia e confirmar o cédigo na pagina do Google) sua empresa

comecara a ser exibida no Google sempre que algum usuario fizer buscas relacionadas ao nome
da sua empresa.

As telas podem estar um pouco diferentes devido a atualizacoes constantes no Google.
Caso tenha dificuldades para fazer esse cadastro, assista a este video tutorial.

Agora vamos para a 2° forma.


https://www.youtube.com/watch?v=76LilqwN1-w

BUSCA ORGANICA
Googosearcn” (O

0 QUE EABUSCA ORGANICA?

E quando um usuario vai até o Google, digita um termo e encontra o seu site. Isso é a busca organica.
Vocé nao estd pagando para exibir sua empresa ou seu produto.

Se vocé for até o Google e digitar por exemplo Marketing Digital Arapongas, vocé ird encontrar
O meu site entre as primeiras posicoes. Ou seja, estou divulgando meu trabalho sem ter que pagar
nada.

Para que isso aconteca, € necessario primeiramente que vocé possua um site.
Se vocé ja possui, dtimo! Aplicando as simples técnicas que vou lhe mostrar abaixo, vocé terd muitas
chances de posicionar bem o seu site e atrair clientes de forma gratuita.



Existem inUmeras estratégias que podem ser utilizadas para melhorar a posicdao do site nos
resultados de busca para atrair mais visitas.

Aqui abordaremos 5 estratégias, as estratégias que considero fundamentais que bem
executadas podem oferecer resultados surpreendentes.

PASSO1

Crie Titulos Personalizados

f Submarine - Os melhores... %

Submarino - Os melhores produtos estao aqui. Explore!




Os titulos das paginas sdo os “nomes das paginas”. E a descricdo que aparece na barra de titulos
do navegador e também é a primeira linha do resultado de pesquisas dos buscadores.

Submarino - Os Melhores Produtos Estdo Aqui. Explore!

www submarino.com.br/ =
A maior variedade de livros, notebooks, celulares, cameras digitais, CDs e DVDs e

mais. Compre de forma rapida e seqgura no Submarino_com.br. Aproveite!

Pacmucar am cuhmannn ~am hr
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I Otitulo da pagina € um fator muito importante na classificacao de determinada pagina da Web.
99% dos especialistas em otimizagao de sites dizem que o titulo é o atributo mais importante para
atingir um bom ranking nos buscadores.

Isso se deve porque o titulo € uma das primeiras tags que os buscadores irdo verificar em suas
paginas e também porque o titulo é a descricdo do conteddo de sua pagina (ou pelo menos

deveria ser).



Dicas para criar seus titulos

- O titulo de cada pagina do site deve ser exclusivo e descritivo. Nao crie o mesmo titulo para
todas as suas paginas, isso podera trazer resultados negativos em vez de positivos.

- Tente deixar o titulo o mais claro possivel, descrevendo o que o usuério vai encontrar quando
acessar sua pagina.

EXEMPLO:
Vamos usar um exemplo de uma péagina do Submarino.com que venda um armario de cozinha.

Vocé poderia usar um titulo como esse: “Arméario de Cozinha Golden 08 portas e 02 gavetas -
Submarino.com”.

O nome da marca “Submarino.com” é ideal que venha sempre no final do titulo apds as palavras
chaves (neste caso "Armério de Cozinha Golden”). As palavras chaves inseridas no inicio do titulo

trazem beneficios para a classificacdo da pagina.



PASSO2

Crie Meta Description e fisgue o interesse dos usuarios

A maior variedade de livros, notebooks, celulares, cameras digitais, CDs e DVDs e
mais. Compre de forma rapida e seqgura no Submarino.com_br. Aproveite!

A Meta description nao € um fator de rankeamento para os buscadores. Mas entao porque criar
uma descricdo para sua pagina?

O principal foco da Meta Description é:

- Descrever o conteldo da sua pagina com clareza e exatidao.
- Fisgar o interesse do usudrio e consequentemente atrair mais visitas.

Uma Meta Description chamativa e bem estruturada pode atrair a atencao do usuario fazendo com
que ele clique e acesse sua pagina. Acessando a pagina, seu site vai se tornando mais relevante para
os buscadores e isso faz com que sua pagina suba no ranking.

Indiretamente a Mata description influencia sim no posicionamento do seu site.



Dicas para criar Meta Descriptions

- PALAVRAS CHAVES

Utilizar palavras chaves na descricao faz com que o usuario lembre o que ele estad buscando. As
palavras que ele digitou no campo de busca aparecerdo em negrito, reforcando visualmente a
busca.

- CRIATIVIDADE
Uma boa descricdo é aquela que aguce a curiosidade do usuario e faca com que ele leia e acesse
sua pagina. Seja sempre criativo e chamativo.

- NAO ABUSE
Muitas palavras chaves na descricao pode fazer com que os buscadores ocultem sua descricéo.
Seja cauteloso.

- SEJA EXCLUSIVO
O ideal é que cada pagina do seu site tenha uma descricao exclusiva. Varias paginas diferentes
com a mesma descricdo é um fator negativo de rankeamento.

- NAO SEJA EXTENSO
O tamanho maximo sugerido é de 156 caracteres. Acima disso sua frase aparecera com
reticéncias, podendo deixar sua chamada incompleta.



PASSO3

Crie conteudos memoraveis

Qual dos hambiirgueres acima vocé compraria? O da esquerda que estd com uma aparéncia
memoravel ou o da direita que estd com uma aparéncia “muchibenta”?



Uma frase do Ben Franklin que eu adoro e se encaixa perfeitamente no contexto do SEO é:

/1

Ou escreva algo que valha a pena ler, ou faca algo acerca
do qual valha a pena escrever!

A qualidade do conteldo é extremamente importante para que seu site seja bem posicionado
nos buscadores. Assim como o visual dos hamburgueres nas propagandas influencia muito na sua
decisdo de compra.

Nao adiantarad nada vocé fazer titulos matadores e descricdes perfeitas se o seu conteddo for ruim,
contiver erros de digitacao, for visualmente feio.

Se a pagina do seu produto tem muitos erros de digitacdo e/ou gramatica, o mecanismo entende
que vocé dedicou pouco tempo e atencao para gerar esse conteldo, com isso sua pagina vai cair no
ranking dos buscadores.



Conteudos de qualidade ajudam a estabelecer seu site como um dos especialistas naquele assunto.
Quando vocé produz um contetdo de alta qualidade, vocé obtém confianca de determinada
comunidade de usudrios e aumentam as suas chances de obtencao de links.

Para que serve a obtencao de Links e como isso influencia na minha posicdao nos buscadores?

Em termos mais simples, cada link para sua pagina por exemplo, é contado como um voto e quantos
mais votos vocé tiver maior sera seu posicionamento.

Com a criacdo desse tipo de conteldo vocé facilmente ird atrair mais links, conquistara confianca de
comunidades e consequentemente podera atingir posicdes mais altas nos buscadores.



Dicas para criar conteudos memoraveis

- DESIGN

Seu conteldo utiliza fontes agradaveis e legiveis, possui combinacdo de cores agradaveis,
imagens chamativas?

- TAMANHO DO CONTEUDO
Quantas palavras possui seu conteddo? Um estudo realizado pelo Quick Sprout comprova que a
maioria dos conteldos que estdo na primeira pagina do Google tem mais de 2.000 palavras.

- UTILIZACAO DE IMAGENS

Quantas imagens vocé utiliza no seu conteddo? Sado imagens atrativas ou que nao tem relacao
nenhuma com seu conteudo?

- FONTES

Nunca copie conteldos que vocé encontrar pela Internet. Se vocé precisar de referéncias ou
informacdes sobre determinado assunto, pesquise em diversos sites, anote pontos importantes e
faca o seu préprio conteddo levando em consideracao os pontos que vocé pesquisou.



PASS0O 4

Crie URL's amigaveis

URL's NAO
AMIGAVEIS

URL’s
AMIGAVEIS

Vocé ja deve ter imaginado a diferenca entre as URL’s amigéaveis e as ndo amigaveis.



Veja um exemplo de URL ndo amigavel:

http://www.darlanevandro.com.br/?p=123

Agora veja um exemplo de uma URL amigavel:

http://www.darlanevandro.com.br/inbound-marketing

A URL ndo amigéavel, ndo oferece nenhuma pista do que o usuario ird encontrar na pagina, assim
como os buscadores ndo conseguem imaginar qual é o conteldo da pagina através da URL.

Agora a URL amigavel ja sugere que na pagina do meu site, o usuario encontrara informacdes ou um
artigo sobre Inbound Marketing.

CUIDADO: Nao utilize URLs muito longas, pois mecanismos de busca podem interpretar
sua URL como spam. Por exemplo: (desenvolvimento-de-sites-em-arapongas-parana-
acesse-agora-meu-site.html). Esse excesso de palavras e de hifens pode ser considerado um
sinal de spam.



Dicas para ter URL's amigaveis

- DESCREVA SEU CONTEUDO
Ter URLs 6bvias é uma otima opcgéao. Se o usuario olhar a barra de enderecos e adivinhar com

precisdao do que se trata o conteddo da pagina sem mesmo antes ter chegado |4, missao
cumprida.

- CRIE URL’S CURTAS

Quanto menor sua URL, mais facil € de copiar e colar, ler ao telefone, escrever em um cartao de
visitas, lembrar-se de cabeca, etc.

- UTILIZE PALAVRAS CHAVES

Palavras chaves nas URLs sdo elementos fundamentais para ajudar na sua estratégia de SEO. Faca
com gque essas palavras se casem com o Titulo, a Meta Description e o conteldo da pagina.



PASSOS

Divulgue seu conteiudo - O segredo para atrair mais visitas
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Todas as etapas citadas até aqui (Criacao de Titulos, Meta Description, Conteddos Memoraveis, URL’s
Amigaveis) sao apenas partes do processo de divulgacdo do seu site.

Muitas pessoas morrem na praia neste 5° passo ou por ter divulgado mal ou por nao se preocupar
com a divulgacao.

Divulgar nao quer dizer sair postando o link do seu site ou da pagina do seu produto em todos os grupos do

Facebook, ou pior ainda, enviando por mensagem privada pelo Facebook ou WhatsApp
Tenha muita cautela neste passo.



Dicas para divulgar seu conteudo

- UTILIZE AS TECNICAS DESCRITAS NO PASSO 1

(criacao de titulos) para criar um titulo que desperte a atencédo das pessoas, mostre como o seu
produto ou sua pagina pode ajudar ou solucionar um problema.

- COMECE DIVULGANDO PELA REDE SOCIAL QUE VOCE TEM MAIS AUTORIDADE
Se é o Instagram, crie uma imagem personalizada nas dimensdes especificas, utilize hashtags
especificas e publique seu link. Posteriormente divulgue nas outras redes sociais durante o dia.

- UTILIZE SUA PRESENCA NAS REDES SOCIAIS DE FORMA SENSATA

Publique para seus contatos através da sua pagina no Facebook, no Linkedin, Google Plus e
Twitter.

- PECA COMENTARIOS SOBRE O QUE VOCE ACABOU DE PUBLICAR

Vocé pode se surpreender com as respostas. Nao fique com receio de receber criticas, pois séo
os usuarios que fazem com que vocé aprimore o conteldo, inclusive seu produto ou sua pagina
na web.



GOOGLEADs

Google

OQUE EOGOOGLE ADS

E a solugcao de publicidade online do Google que permite a vocé alcancar novos clientes e
expandir seus negodcios. Com o Google Ads, vocé escolhe onde seu anuncio é exibido,
defini um orcamento com o qual se sinta confortavel e avalia o impacto do seu andncio.



- Vocé sé paga quando recebe o clique;
- Controle sobre o investimento;

- Alto poder de segmentacao;

- Fixacao da marca;

- Mensuracao de resultados.

- Se mal configurado, vocé perde dinheiro
rapidamente;

- As visitas acabam quando seu investimento
acaba.



COMO FUNCIONA O GOOGLE ADS.

pizza em arapongas —

Pizzaria do Jodo

Para que vocé tire o maximo de proveito do seu orcamento no Google Ads é fundamental que
se familiarize com o funcionamento do sistema.



- Como seu antncio é exibido?

Vocé escolhe palavras chaves para ativar o seu anuncio. Por exemplo, se vocé vende flores, vocé
pode usar a palavra “entrega de flores” como uma palavra chave. Quando alguém efetuar uma
busca no Google usando a frase “entrega de flores” ou algum termo que seja semelhante, seu
anuncio pode ser exibido nos resultados de pesquisa.

- E como o Google determina quais antincios serao exibidos?

Vamos supor que na sua cidade possuam cinco floriculturas e todas usem a mesma palavra chave
para acionar os anuncios. O Google utiliza a classificacao do andncio para determinar quais
anuncios serao exibidos e em qual ordem.

A classificacdo dos anuncios leva em consideracao uma série de fatores como:

- Politica de privacidade do Google;
- Seu lance, quanto vocé deseja gastar;
- Qualidade do seu anuncio e do seu site.

Isso quer dizer que quanto mais eu pagar, meu anuncio vai ser exibido primeiro?
Nao, logo abaixo vou falar mais sobre isso.



DEFININDO UMA ESTRATEGIA PARA SUA CAMPANHA
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Para comecar a investir em links patrocinados, vocé precisa ter um objetivo
bem claro em mente. Veja alguns exemplos:

- Geracao de leads;

- Aumento nas Vendas;

- Aquisicao de novos cadastros;

- Visibilidade da marca;

- Downloads (de um E-book, por exemplo).



ENTENDA O CICLO DE COMPRA
E FACA AVENDA NA HORA CERTA

Nao cometa o erro que muitos empreendedores e profissionais cometem.

Empurrar a venda para o cliente antes da hora.

Respeitar o ciclo de compra sem antes criar confianca necessaria para fechar o negdcio pode
causar consequéncias graves, como a baixa conversao em vendas, por exemplo.

Imagine que vocé é um vendedor de automodveis. Vocé tentaria fazer uma venda para uma pessoa
que tivesse acabado de comprar um carro? Com certeza nao! Mas qual seria a melhor hora para
abordar este cliente?

Podem existir varios “melhores momentos” para que vocé faca essa venda, por exemplo: seja
apos a noticia de que o casal estd esperando um bebé e precisa comprar um carro maior, seja
quando o filho do empresario estd completando 18 anos e o pai quer presentear o filho, etc.

Enxergar o momento certo de fazer a venda é relativamente facil em alguns casos, porém pode
ser bem mais complicado em outras situacdes, mas no ambito geral, existem algumas etapas
pelas quais os clientes passam antes de fazer uma compra, o que € chamado de Ciclo de Compra.



No ambiente online funciona mais ou menos assim:
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93% dos &0% usam busca para 709% usam busca para B&% usam busca para 34% utilizaram busca para
intermautas usam tomarem conhecimento aprender mais sobre comparar realizar uma compra
busca ao pesquisar de determinado produto L novo produto produtos/servicos offline depois de
produtos de varejo pesquisar online,
&1% utilizaram a busca
para comprar online.

forte Google



Agora exemplificando o ciclo de compras utilizando um produto:

Goc ,g|€

m
los Oculos Oakley Oculos Oakley Sliver Oculos Oakley Sliver

Preto



CONHECA OS TERMOS BASICOS DO GOOGLE ADS

PALAVRA CHAVE

Sédo os termos que fazem com que os andncios do Google Adwords aparecam na rede de
pesquisas quando o usuario fizer uma busca.

IMPRESSOES
E a quantidade de vezes que seu anuncio é exibido nos resultados de pesquisa.

CLIQUES
E a quantidade de vezes que seu anuncio é clicado por um usuario no Google.

CRT - (Click-through rate )
E a proporcao do total de cliques sobre o total de impressdes do anuncio. (Fique de olho nesse
termo, pois quanto maior esse indice, mais relevante sera seu anuncio).

CPC (Custo por clique)
E o valor que vocé paga por cada clique.

CONVERSAO

E toda visita que atinge o objetivo pré-determinado de um site, por exemplo: No ecommerce
o objetivo é a venda. Em um site de advocacia o objetivo pode ser o contato através de um
formuldrio de contato, etc.



CRIE SUA CONTA NO GOOGLE ADS

Sobre o Google Ads, vimos alguns conceitos bem importantes para que sua campanha saia no
rumo certo.

Agora precisamos criar sua conta no Google Adwords . Vocé pode criar sua conta facilmente
atraves deste link.


https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/

ENTENDA A REDE DE PESQUISAS E A REDE DE DISPLAYS

Dentro do Google Ads existem 02 possibilidades de publicidade para seus anuncios. Vocé
pode exibi-los na Rede de Pesquisa e/ou na Rede de Displays.
Vamos entender o que é cada uma:

Rede de pesquisa
Séo aqueles anuncios tradicionais que vemos quando digitamos determinados termos na barra
de pesquisa do Google.

Super Promogdo de TVs LED
www buscape com.britv-led -
Encontre modelos de TV LED a partr
de R3829 00 no Buscapé. Confiral

TV LED em Promogdo

www_bondfaro.com. brftv-led ~
Encontre TVs de LED a partir de
R3459 00 em até 12x no Bondfaro!

Ofertas TV LED

wWwWw Zoom.com.briTV-LED -
A partir de RS263 em Até
12x! Encontre o Menor Prégo no Zoom

Samsung - Televisor Led - Samsung.com
Y www samsung.com/Led -
samsung TV LED Evolui Com Vocé, Dando-lhe Tecnologia Ingvadora!

FPromogdes da Samsung - Suporte Para TVs - Televisores Samsung

TV LED é no Extra.com
www exira.com br/TVLED -
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Rede de Displays

Séo midias graficas (banners) que podemos criar e inserir em nossas campanhas. Esses banners
sao exibidos em sites parceiros do Google como Blogs, Portais e Websites diversos.

COMPRE

na Loja Virtual
da PEARSON

Séo inUmeros os sites que participam da rede de displays do Google. Entre eles Uol, Terra,
Hotmail, etc.

DICA: Se vocé criar uma campanha de fixacdo de marca pode ser mais vantajoso utilizar a rede de
displays, pois vocé consegue exibir visualmente sua logomarca, por exemplo.



INDICE DE QUALIDADE DO ANUNCIO

Voltando naquela questao:
Se eu pagar mais, meu anuncio vai ser exibido na primeira posicao?
Nao exatamente!

E claro que se um concorrente oferece R$ 10,00 na mesma palavra que vocé, enquanto vocé
paga R$ 1,00 (como o Google Adwords é um negécio e gosta de dinheiro) o Google vai exibir o
anuncio do seu concorrente primeiro.

Entao a pergunta que vale 1 milhao de reais:
Como anunciar no Google e gastar menos que meu concorrente?

Entenda o seguinte, para que seu anuncio seja exibido primeiro e para que vocé pague menos,
vocé precisa casar 3 elementos: o usuario, o Google e vocé (anunciante).

Vocé (anunciante) quer mostrar anuncios relevantes para que o usuario clique nele, o usuério
por sua vez quer ver anuncios relevantes e que nao seja spam ou informacdes nao relevantes e o
Google quer tornar a experiéncia boa para os anunciantes e para 0s Usuarios.



Para finalizar esta explicacdo vamos para um ultimo exemplo na
seguinte situacao:

Seu concorrente paga R$ 2,00 em uma palavra e vocé paga
R$ 1,70 e seus andncios sdo exibidos a mesma quantidade de
vezes que o do concorrente.

Vamos supor que seu anuncio é mais atrativo e tem mais cliques
do que o anuncio do concorrente. Vocé tem muitas chances se
subir para a primeira posicdo mesmo pagando R$ 0,30 a menos
que ele.

Se seu anuncio é clicado mais vezes que o dele significa que seu
anuncio é mais relevante ou atrativo para o usuario € mesmo
pagando menos (desde que a diferenca ndo seja muito grande)
vocé pode figurar a primeira posicao.



ENTENDA A ESTRUTURA DAS CAMPANHAS NO ADS

No Google Ads vocé pode trabalhar com diversas campanhas, varios produtos e para varios
clientes.

A imagem abaixo ird exemplificar mais claramente:

anuncios

palavras chaves




Agora veja como ficaria a estrutura apds a campanha elaborada:

anuncios

Oculos da evoke
— palavras chaves Comprar Oculos evoke
Precos oculos evoke

Simples, ndo &7



CORRESPONDENCIA DE PALAVRAS CHAVES

Mais importante do que a escolha das palavras chaves é saber

filtré-las para que vocé nao perca dinheiro com o Google
Adwords.

1T 1T 11 BN Vamos supor que vocé possui uma revenda de carros usados
da Ford em Arapongas e em sua campanha vocé inseriu a
1 11 11 B | PG P

palavra Ford Ranger. O seu anuncio pode aparecer quando
g1 1 B alguém buscar por Ford EcoSport usado, ou concessionaria Ford

Arapongas, mesmo gque VOCé Nao seja uma concessionaria e nao
tenha nenhum Ford EcoSport na sua revenda.

Vocé pode evitar isso com a escolha correta das correspondéncias de palavras chaves.
Elas permitem que foquemos apenas nas buscas que podem atrair de fato clientes ao site.

Dominar as correspondéncias pode economizar muito dinheiro em cliques desperdicados, o
que no final do més pode significar algumas centenas ou milhares de reais.

Vamos aos exemplos:



Correspondéncia Ampla - ex.: Carro usado
A correspondéncia ampla dispara plurais, sinbnimos e erros gramaticais. S € a melhor opcao
quando vocé nao sabe exatamente qual palavra anunciar.

O Google pode eventualmente exibir seu anlncio para as seguintes palavras:

- carro usado - vendo carro usado

- caro usado - pagar imposto carro usado
- comprar carro usado - automovel usado

- vale a pena comprar carro usado - mecanica de carros usados

Correspondéncia de frase - ex.: “carro usado”

No momento em que criar sua campanha, se digitar a palavra chave entre “aspas”, seus anuncios
s serao disparados para buscas contendo sua palavra na ordem que foi cadastrada podendo
incluir algumas palavras antes e/ou depois, assim como plurais, erros gramaticais e pequenas
variagoes.

Algumas palavras chaves que exibiriam seu anuncio:

- carro usado

- carros usados

- fotos de carros usados

- caro usados em londrina

Observe que ja existe um belo filtro comparando a correspondéncia de frase com a
correspondéncia ampla.



Correspondéncia Ampla Modificada - ex.: “+carro+importado”

A correspondéncia ampla modificada permite que vocé cadastre palavras com alcance maior do
que o da correspondéncia de frase e da mais controle do que a correspondéncia ampla.

Para implementa-la, basta colocar um sinal de adicdo (+ sem espacos) bem na frente da sua
palavra. Esta correspondéncia pode ser exibida de forma exata na pesquisa do cliente ou com
uma variacao aproximada entre erros de ortografia, formas singular/plural e abreviacdes.

Algumas palavras que exibiriam seu anuncio:
- carro importado

- carros importados

- fotos de carros importados

- carro importado usado

- caro importado em londrina

- carro importado faz sucesso

O que nao ativaria seu anuncio:
- carangas importadas
- nacionais importados

Correspondéncia Exata - ex.: [carro usado]

A correspondéncia exata € isso mesmo que vocé esta pensando, ou € 8 ou 80. Se a busca pelo
usuario possuir palavras antes ou depois do termo [carro usado], seu anuncio nao sera exibido.

Basta vocé digitar a palavra chave entre colchetes [].



PALAVRAS CHAVES NEGATIVAS

E MUITO importante que vocé utilize as palavras chaves negativa em sua campanha.

Vamos supor que vocé nao esté utilizando a correspondéncia exata, pois estd com um volume
muito baixo de pesquisas. Entdo vocé passa a utilizar outras correspondéncias, mas vocé nao
guer que seu anuncio seja exibido para qualquer coisa que o usuario digite. A solucédo para isso é
ativar as palavras chaves negativas.

Lembrando que em nosso exemplo vocé possui uma revenda de Carros usados da Ford em
Arapongas.

Suas palavras chaves negativas poderiam ser:

- troca (caso vocé nao troque carros)

- emprestimo

- gratis

- aluguel

- conserto

- concerto (lembre-se que nem todos escrevem corretamente conserto)

Ou seja, vocé ndao guer que seus anuncios aparecam quando o usuario digitar “aluguel de carro
usado” ou “conserto de carro usado”.



DICA: Na hora de criar seus anuncios evite utilizar algumas palavras como:

- Gratis
- COMPRE AQUI

- Recomendado pelo Google
- Clique Aqui
- Palavroes

"### MEGA PROMOCAO ###".

Fazendo isso vocé pode evitar que seus anuncios sejam reprovados pelo Google.



RECAPITULANDO

Se vocé chegou até aqui, meus parabéns! Vocé realmente estd comprometido em alavancar seus
resultados através da internet.

Coloquei neste ebook informacdes totalmente praticas com o intuito de |he ajudar a melhorar
seus resultados através da internet.

Recomendo que vocé coloque em prética todas essas estratégias e acompanhe seus resultados.

Acredito que informagdes como estas podem ajudar vocé a elevar os resultados do seu negdcio.
Espero que vocé tenha gostado!

Um abraco.
Darlan Evandro



http://www.darlanevandro.com.br

COMPARTILHE ESTE EBOOK
E AJUDE MAIS PESSOAS!
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